DERS BiLGi FORMU

DERSIN ADI

PAZARLAMADA YENi YAKLASIMLAR

DERSIN SINIFI

12. Sinif

DERSIN SURESI

Haftalik 4 Ders Saati

DERSIN AMACI

Bu derste Ogrenciye; pazarlama iletisiminde kullanilan araglar, yeni
pazarlama vyaklagimlari, bu vyaklagimlarin &zellikleri, faydalarn ve
uygulandigi alanlar konusunda bilgi ve becerilerin kazandiriimasi
amaclanmaktadir.

DERSIN OGRENME
KAZANIMLARI

1. Pazarlamada iletisim kanallarini agiklar.
2. Yeni pazarlama yaklagimlarini agiklar.

EGITIM-OGRETIM

Ortam: Sinif, Uygulama Atolyesi

Donanim: Etkilesimli tahta/projeksiyon, bilgisayar, yazici/tarayici,
ORTAM VE . - T A .
DONANIMI gorsell/isitsel materyaller, ders igerigine iliskin kaynak kitaplar, basih
materyaller.
Bu derste; d6grencinin bilissel alana ait performansi degerlendirilirken agik
uclu, ¢coktan segmeli, dogru-yanlis, eslestirme ve kisa cevapli sorular gibi
OLCME VE 6lcme araglarindan uygun gorilen kullanilabilir. Bunun yani sira,

DEGERLENDIRME

Ogrencinin edinmis oldugu bilgi ve becerileri ortaya koyduklari ¢alismalari
degerlendirmek Uzere goézlem formu, kontrol listesi, derecelendirme 6lgegi
ve dereceli puan anahtari kullanilabilir.

OGRENME BiRiMi | KAZANIM 1 hEps SAATI ORAN (%)
SAYISI

Pazarlamada
RN [ SAUIIIVIE iletisim Kanallari 3 24 17
SURE TABLOSU

Yeni Pazarlama

Yaklasimlari 10 120 83
TOPLAM 13 144 100




OGRENME BiRIiMi

KONULAR

OGRENME BIRIMi KAZANIMLARI ve KAZANIM
AGIKLAMALARI

Pazarlamada
lletisim Kanallan

n

Geleneksel iletisim
Kanallari

Modern iletisim Kanallari
Postmodern iletisim
Kanallari

Geleneksel iletisim kanallarini agiklar.

e Geleneksel iletisim kanallarindan; televizyon,
radyo, basin, promosyon agiklanir.

Modern iletisim kanallarini aciklar.

e Modern iletisim kanallarindan; interaktif iletisim,
sponsorluk iletisimi, web iletisimi, agikhava iletigimi,
satis noktasi, Urtin yerlestirme, halkla iligkiler
agiklanir.

Postmodern iletigim kanallarini agiklar.

e Postmodern iletisim kanallarindan; weblog (blog)
iletisimi, forum ve wiki iletisimi, e-haber bliltenleri,
podcast iletisimi, arama motorlari, sosyal paylagim
siteleri, viral pazarlama iletigimi, dijital yayin
iletisimi agiklanir.

Yeni Pazarlama
Yaklagimlari
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Postmodern Pazarlama
iliskisel Pazarlama
Etkinlik Pazarlamasi
Deneyimsel Pazarlama
Dijital Pazarlama
Gerilla Pazarlama

izinli Pazarlama

Yesil Pazarlama

Nis Pazarlama

. Diger Yeni Pazarlama

Yaklagimlari
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Postmodern pazarlamayi agciklar.

e Postmodern pazarlamanin tanimi, modern ve
postmodern pazarlama arasindaki farklar,
postmodern pazarlamanin 6zellikleri, yararlar ve
uygulandidi alanlar agiklanir.

lligkisel pazarlamay agiklar.

o lliskisel pazarlamanin tanimi, iliskisel pazarlamanin

Ozellikleri, yararlari ve uygulandigi alanlar agiklanir.
Etkinlik pazarlamasini agiklar.

o Etkinlik pazarlamasinin tanimi, etkinlik
pazarlamasinin ézellikleri, yararlari ve uygulandigi
alanlar agiklanir.

Deneyimsel pazarlamayi agiklar.

¢ Deneyimsel pazarlamanin tanimi, deneyimsel
pazarlamanin 6zellikleri, yararlari ve uygulandigi
alanlar aciklanir.

Dijital pazarlamayi agiklar.

¢ Dijital pazarlamanin tanimi, dijital pazarlamanin
turleri, ozellikleri, yararlari ve uygulandidi alanlar
aciklanir.

Gerilla pazarlamayi agiklar.

e Gerilla pazarlamanin tanimi, gerilla pazarlamanin
Ozellikleri, yararlari ve uygulandidi alanlar agiklanir.

izinli pazarlamayi agiklar.

e izinli pazarlamanin tanimi, izinli pazarlamanin
Ozellikleri, yararlari, gelistiriime asamalari ve
uygulandigdi alanlar acgiklanir.

Yesil pazarlamayi agiklar.

e Yesil pazarlamanin tanimi, yesil pazarlamanin

Ozellikleri, yararlari ve uygulandidi alanlar acgiklanir.
Nis pazarlamay agiklar.

¢ Nis pazarlamanin tanimi, nis pazarlamanin

Ozellikleri, yararlari ve uygulandidi alanlar acgiklanir.

10. Diger pazarlama yaklagimlarini agiklar.

e Diger pazarlama yaklagimlarindan; ndro pazarlama,
soylenti pazarlamasi, retro pazarlama, destinasyon
pazarlamasi, i¢sel pazarlama, siyasal pazarlama ve




spor pazarlamasi agiklanir.

UYGULAMA FAALIYETLERI/TEMRINLER

Uygulama faaliyeti/temrinler; ders kazanimina uygun olarak okulun fiziki kapasitesi ve donatimi, 6grenci sayisi géz
onldnde bulundurularak en fazla uygulama faaliyeti/temrini yaptiracak sekilde meslek alan zimre 6gretmenler kurulu
tarafindan segilir. Meslek alan zimre 6gretmenleri tarafindan asagida yer alan temrinlerden farkh temrinlerin

uygulanmasina karar verilebilir.

Pazarlamada
lletisim Kanallan

Geleneksel iletisim kanallarini gésteren gorsel/isitsel materyal hazirlamak

Geleneksel pazarlama iletisiminde kullanilan kanallara iliskin 6érnek olaylari incelemek
Modern iletisim kanallarini gésteren goérsel/isitsel materyal hazirlamak

Modern pazarlama iletisiminde kullanilan kanallara iliskin érnek olaylari incelemek
Postmodern iletisim kanallarini gésteren goérsel/isitsel materyal hazirlamak
Postmodern pazarlama iletisiminde kullanilan kanallara iliskin 6rnek olaylari
incelemek

Yeni Pazarlama
Yaklagimlari

Postmodern pazarlamanin uygulandigi alanlar ile ilgili gérsel/isitsel materyal
hazirlamak

Postmodern pazarlamanin uygulandigi alanlara iliskin érnek olaylari incelemek
iliskisel pazarlamanin uygulandidi alanlar ile ilgili gérsel/isitsel materyal hazirlamak
iliskisel pazarlamanin uygulandigi alanlara iliskin érnek olaylar incelemek

Etkinlik pazarlamasinin uygulandidi alanlar ile ilgili gorsel/isitsel materyal hazirlamak
Etkinlik pazarlamasinin uygulandigi alanlara iligkin érnek olaylari incelemek
Deneyimsel pazarlamanin uygulandidi alanlar ile ilgili gérsel/isitsel materyal
hazirlamak

Deneyimsel pazarlamanin uygulandidi alanlara iliskin 6érnek olaylari incelemek
Dijital pazarlamanin uygulandidi alanlar ile ilgili gorsel/isitsel materyal hazirlamak
Dijital pazarlamanin uygulandidi alanlara iliskin drnek olaylari incelemek

Gerilla pazarlamanin uygulandidi alanlar ile ilgili gorsel/isitsel materyal hazirlamak
Gerilla pazarlamanin uygulandigi alanlara iligkin érnek olaylari incelemek

izinli pazarlamanin uygulandidi alanlar ile ilgili gorsel/isitsel materyal hazirlamak
izinli pazarlamanin uygulandidi alanlara iligkin érnek olaylari incelemek

Yesil pazarlamanin uygulandigi alanlar ile ilgili gorsel/isitsel materyal hazirlamak
Yesil pazarlamaya iligkin 6rnek olaylari incelemek

Nis pazarlamanin uygulandidi alanlar ile ilgili gorsel/isitsel materyal hazirlamak
Nis pazarlamaya iliskin 6rnek olaylar incelemek

Diger yeni pazarlama yaklagimlarinin uygulandigi alanlar ile ilgili gérsel/igitsel
materyal hazirlamak

Diger yeni pazarlama yaklagimlarinin uygulandigi alanlara iliskin 6rnek olaylari
incelemek

DERSIN UYGULANMASINA ILISKIN AGIKLAMALAR

= Bu derste ogrencilere yaptigi galismalari sinif arkadaslarina sunmasina firsat verilerek iletisim becerilerinin
gelismesi saglanmalidir.

= Anlatimdan ve d6rnek calismalardan sonra, dersin 6grenme kazanimlarinin dgrencide pekistiriimesi amaciyla
birden fazla uygulama faaliyeti yapilmalidir.

= Bu derste, verilen gbrevi gerceklestirmeyeyodnelik deger, tutum ve davraniglari 6n plana ¢ikaran etkinliklere yer

verilmelidir.




